Ensayo llI: El proyecto de investigacion

Su tercer ensayo consistira en una investigaciéon breve sobre un aspecto de la cultura de
consumo que le interese (8-9 paginas de texto, mas una pagina de bibliografia). Puede
considerarlo como en ensayo corto de investigacion o como un trabajo de periodismo de
investigacion.

El encargo se compone de varias partes:

1) Elija un tema que le interese y encuadrelo a modo de pregunta. Incluya esta
pregunta en la introduccién del ensayo, lo que le servira para determinar el tema.
Mas abajo encontrara una lista de temas de ejemplo en formato de pregunta.

2) Investigue el tema. Se espera de usted que cite un minimo de 6 fuentes, de las
que al menos 2 deben ser libros o diarios (en formato electrénico o impreso). Se le
solicitara una bibliografia anotada antes de la entrega del borrador, a fin de valorar
si sus fuentes son adecuadas.

3) Recopile informacion; tome notas. Asegurese de que las citas sean completas y
fieles. En clase hablaremos sobre citas y parafrasis antes de entregar el borrador.

4) Escriba el primer borrador. No olvide facilitar al lector, en la introduccion, el

contexto de la cuestién que investiga: ¢Por qué esta interesado en este tema?
¢, Por qué nos puede interesar a nosotros? Organice el cuerpo del ensayo como lo
haria con cualquier ensayo — es decir, no se limite a presentar a los lectores una
idea tras otra, sino que dé forma al modo en que comunica la informacioén, tal vez
podria formular mas preguntas.
Trate de no cerrar puertas en la conclusion —“Veamos lo que he probado’— sino
gue deje un hueco abierto para reflexionar ain mas sobre el tema. Una vez escrito
el borrador, seguramente tenga ya una idea clara acerca de su tesis, que puede
anadir a la introduccién.

5) Cite las fuentes dentro del texto con arreglo a las normas de estilo de la MLA
(Modern Language Association) y anada al final una lista con la bibliografia
utilizada.

También realizara una breve presentacion oral (esta tarea se detallard mas adelante).

Temas de ejemplo

Los temas para este trabajo se pueden extraer de cualquier aspecto de la cultura de
consumo — econémico, psicoldgico, cultural, histérico, etc. Como se trata de un trabajo
corto, es mejor que investigue una cuestion que tenga un enfoque acotado. Algunas
posibilidades:

¢ En qué principios se basa el Open Course Ware del MIT, y como encajan esos principios
con el enfoque econdmico orientado al consumo de la mayor parte de la educacion
superior en Estados Unidos?

¢,Cuando comenzo6 el movimiento para proteger a los consumidores, y que forma adopta
en la actualidad en Estados Unidos? Por ejemplo, ¢ qué es la Unidon de Consumidores?

¢ En qué consiste el desarrollo sostenido?
¢ Qué se les ensefia a los alumnos sobre el crédito y la deuda en el instituto? ¢ Cuales son
los mayores problemas con la deuda derivada de las tarjetas de crédito entre

adolescentes y jovenes adultos?

¢, Coémo se comercializan los productos en la escuela elemental o secundaria, y qué
implicaciones tiene para la educaciéon?

¢ Qué recursos existen para poner al corriente a las familias emigrantes del aspecto
economico de las compras? ; Como se accede a estos recursos?



¢ Qué clase de programas de familiarizacion con los medios de comunicacién, relativos
especificamente a la toma de conciencia de la publicidad que nos rodea, existen en la
ensefianza de primer y segundo grado en Estados Unidos? ;Estan muy generalizados?

¢ En qué difieren las medidas para la proteccion del consumidor de Estados Unidos de las
de otros paises?

¢,Cuanto dinero se gasta en publicidad en Estados Unidos en un sector determinado, y
cémo se traslada ese gasto a los consumidores?

¢,Como describen los psicologos las diferencias entre los distintos modos de ver las
compras en los hombres y las mujeres? ;Qué consecuencias tiene esto?

¢ Qué parte de la economia estadounidense representa el sector del ocio?

¢En qué medida la necesidad de atraer espectadores (audiencia para anuncios) afecta a
la presentacion y a la cobertura de las noticias?

¢,Como ha afectado el modelo de “cultura de consumo” a la asistencia sanitaria en Estados
Unidos?

¢, Qué es el Fair Trade Movement (Movimiento por un Comercio Justo)?

¢ Qué es el indice de Precios al Consumo, y qué objeto tiene?

¢, Qué papel desempefan los centros comerciales como espacios culturales y civicos?

¢, Qué efectos psicoldgicos tiene la publicidad en los jovenes?

¢, Qué objetivos y qué efectividad tienen los movimientos antiglobalizacion o anticonsumo?

Fechas de entrega del ensayo llI

Tema: un dia después de la clase 9.

Bibliografia anotada (se facilitara el formato): un dia después de la clase 11.

1¢":borrador: clase 17.

Revision: clase 24.

Revision final (opcional): con la carpeta de trabajos, un dia después de la clase 26.

Las presentaciones orales se llevaran a cabo en las ultimas 3 6 4 clases; tendremos un
periodo de inscripcion para cada fecha.



